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Vista Alegre une-se

a0 universo Bridgerton
e lanca colecao
inspirada na série

Parceriam Tomar chd como
se estivesse a viver um
episadio de Bridgerton vai
passar a ser possivel, através
da colecao que a Vista Alegre
lancouinspiradanasérie de
sucesso da Netflix,

Inés Correia Botelho
ibotelho@medianove.com
"
ear gentle reader’, as
palavras iconicas que
marcam uma das séries
mais vistas da Netflix
a nivel mundial e que em Por-
tugal esteve no topl0 durante
oito semanas, podem entrar em
casa dos [@s atraves de uma cole-
cao de loica feita com a empre-
sa porluguesa Visla Alegre.

A plataforma de streaming ¢
a Vista Alegre firmaram uma par-
ceria para trazer um pouco da
série a casa dos [ds. A empresa
de [Ihavo criou uma colecio com
um prato de apresentagiao, um
prato raso ¢ um prato de sobre-
mesa, um bule, um agucareiro e
um jarro de leite, um prato gran-
de com pé para tartes, um con-
junto de duas chdvenas de cha
e um SLl[‘JDl‘tD para tartes.

PPara a Netflix a escolha da Vista
Alegre [oi "natural”, uma vez que
esta ¢ uma marca que conta com
quase dois séculos de experiéncia
€ cujas pecas estdo presentes em
“contextos internacionais de pres-
tigio”, afirma Filippo Zuffada, dire-
tor sénior de produtos de consu-
mo e hardlines internacionais e

Filippo Zuffada

Diretor sénior de produtos

de consumo e hardlines
internacionais e globais da Netflix

globais da Netflix ao Jornal Econo-
mico (JE).

Apesar de ser a primeira par-
ceria da Vista Alegre com a Netflix,
a marca portuguesa ja marcou
presenca em cendrios de algu-
mas séries e filmes. Contudo,
nao esta previsto a colegao com
a Netflix entrar na proxima tem-
porada da série.

PPara a marca portuguesa, Nuno
Barra, vice-presidente da Vista
Alegre, este ¢ um projeto “otimo”
¢ que vai possibilitar "projetar a
marcd” a0 mesmo tempo que faz
a série chegar as pessoas.

A colecdo vai ser vendida em
guase todo o mundo, sendo que
o numero de pecas produzidas
vai variar em consoante com a
reacao do mercado. Contudo,
Filippo Zuffada acredita que “esta
colegao pode atrair tanto os fas
mais dedicados de Bridgerton
como consumidores que valori-
zam o design, a porcelana e mar-
cas com heranca e tradigao”.

A ideia da colecdo nasceu da
vontade da plataforma de strea-
ming levar as series para fora dos
ecrds. "A extensdo de Bridgerton
ao universo da mesa surgiu de
forma muito natural. O chd, a con-
versa e 0s momentos sociais cui-
dadosamente curados sdo elemen-
tos centrais do mundo de Bridger-
ton. Uma colecdo de porcelana
permite aos fds recriar essa atmos-
fera em casa, seja em rituais do dia
a dia ou em ocasioes mais espe-
ciais”, refere Filippo Zuffada.

O desenvolvimento da colegio
foi feito em conjunto, com a Netflix
a partilhar referéncias visuais da
série com a empresa portuguesa,
mas depois foi a Vista Alegre que
trabalhou as referéncias e adap-
tou-as a porcelana.

“Uma série as vezes parece uma
coisa muilo distante, mas esla liga-
¢ao com o produto real é uma
forma de trazer a propria série para
a vida das pessoas”, sublinha Nuno
Barra. Para além de ser um suces-
so mundial a popularidade da série
vai para além dos ecrds, com o0s
fas a fazerem casamentos com este
tema e com concertos Bridgerton
Candlelight a esgotarem salas.
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